THE WINE COLOURS

Un estudio de enoturismo busca hacer mas competitivaala
RutadoVino deMonterrei

A pesar de que la Ruta do Vifio de Monterrei sigue pendiente de las respuestas de Agader y Turgalicia para
la financiacién de proyectos béasicos como son sefializacién o acciones promocionales, la asociacién
promotora acordé dar los primeros pasos para su funcionamiento. En una reunién celebrada ayer se
decidié avanzar en el disefio de su logotipo y del manual de imagen corporativa, «para trabajar en la
visibilidad de la misma y elaborar material promocional que se ofertard a nuestros clientes», reconocia
Antonio Angel Méndez Atanes, presidente del consello regulador de la denominacién de orixe Monterrei.

Ademids, se dio cuenta del estudio realizado por ITC Ménsula, para Turgalicia, en el &mbito de sefalizacién,
donde corresponderian cuatro por miembro; las subvenciones solicitadas a Agader en las que se incluyen,
ademas de sefalizacién y promocién, el disefio de tres recorridos (Sur, Atlantico y Cantabrico) que incluyen
bodegas, alojamientos, restaurantes y puntos de interés cultural y la «que vamos a solicitar al Igape para
proyectos corporativos», reconocia el presidente. Con todo, la realizacién de un estudio de enoturismo fue
el punto mds novedoso. Permitird analizar en una guia los puntos fuertes y débiles de la ruta, los aspectos
a mejorar y en los que se puede ser competitivos; dirigida no solo a los socios, sino para el publico
objetivo. «El enoturismo es una oportunidad de vender gastronomia, turismo comercio y vino indicaba
Méndez en la que no solo las bodegas revalorizaran la venta de sus productos sino que se también se
reforzara la imagen de marca».

Por otro lado, y también en el marco del sector vitivinicola, ayer se clausuraron las IV Xornadas de Turismo
Enoléxico, desarrolladas en el castillo de Monterrei. Una actividad organizada dentro del Méaster en
Direccién e Planificacidon do Turismo de la Universidad de Vigo, en la que intervinieron responsables de la
D.O. Monterrei para mostrar los productos y acciones que se estan desarrollando en la actualidad, y Jorge
Pelegrin, de la Universidad de La Rioja, para analizar la actual situacién del turismo enoldgico.
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